
獼猴咖啡形象再造

用一顆咖啡豆
翻轉人生
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地精與他們的產地
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經兩次天災，化危機為轉機！

  慧馨姊來自中國廣西，來台二十年，先前與

丈夫種植檳榔，後因九二一大地震讓夫妻倆損

失慘重，轉而種植咖啡。

  不過慧馨姊並沒有因此灰心，腳踏實地從基

礎知識學起，認識咖啡、並運用有機種植法自

己種豆與烘豆，是在地數一數二的咖啡達人！



台灣獼猴咖啡
  位於雲林古坑高山，適合咖啡生長，種出來的

果實大顆且飽滿，沒想到香甜的味道竟引來台灣

獼猴偷吃。獼猴的唾液剛好能幫助咖啡發酵，經

過清洗烘焙後，會帶有一份焦糖與熱帶水果香，

同時還有烏龍茶、檸檬等多層次的口感。



提案動機
   我們調查發現獼猴咖啡店面老舊且招牌眾多

；店內陳列商品過多加上裝潢風格不統一；包裝

品牌形象、文字資訊不明確等以上問題。

   希望透過我們的設計能量改善現有不足的地

方，打造出形象更為專業的獼猴咖啡，改造店

面吸引遊客的同時，帶動樟湖社區觀光產業。



OKR簡表
ㄧ、團隊是誰

國立雲林科技大學 
設計技優專班
簡秀瑛 (網頁設計) 
蔡怡玟 (平面設計)
林鈞茜 (室內空間)

二、團隊在哪裡
組織: 獼猴咖啡/慧馨園農園
地址: 646雲林縣古坑鄉樟湖村石橋1號
電話: 0988552881

三、團隊想要解決
什麼問題
願      景：獼猴咖啡再現風光
目      標：優化形象並達到宣傳推廣的效果
關鍵結果：空間、品牌包裝形象優化，傳達在地
              核心價值、展現獨特性，吸引顧客
              

四、團隊想要做什麼
(一) 室外門面改造
 1.兩款烤漆玻璃、重整植被
 2.增設一個招牌、一個立牌
 3.增設兩組吧檯、一組桌椅

(二) 室內空間改造
 1.增設一個黑板、一個形象牆
 2.改造天花板、一個櫃體
 3.增設一面商品展示牆、
          一個榮譽展示櫃

(三) 品牌包裝設計優化
 1.標準字設計改良與
         既有LOGO結合
 2.沖泡方式、情境使用說明
 3.二款型態包裝、一款提袋設計

五、定期調整機制
每周二與老師討論，
周三組內討論



OKR簡表
獼猴咖啡再現風光

室外門面改造 室內空間改造 品牌包裝設計優化
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願景

希望能透過我們的設計能量改善現有空間及包裝不足的地方，
重新打造出具有專業度的獼猴咖啡，進而傳達在地核心價值，
展現獼猴咖啡的獨特性，吸引顧客前往，再現以往風光。

並與當地店家合作，帶動樟湖觀光經濟。



關鍵成果、成果展現



室外門面改造 現況

店面老舊雜亂缺乏管理

招牌眾多導致明視度不足

室外座位區缺乏整頓、座位數不足

木地板老化斑駁

門窗遭白蟻侵蝕損壞嚴重

重整環境，移除不必要的物品

清除過多資訊，留下主要招牌

美化環境，增設吧檯、座位區

翻新、維護木地板

替換門窗，並解決白蟻問題

問題 解決辦法



室 外 範 圍

  保留原有台式建築的元素並與現
代空間元素做融合，拆除嚴重壞損
的門窗，更換大面積玻璃門窗，增
加室內自然採光。

現場模擬圖 ▲

室外門面改造 成果展現



成果展現

▲現場模擬圖



室內空間改造 現況

風格不統一元素過多

空間狹小具有壓迫感

陳列商品過多，造成視覺凌亂

室內光線不足，導致空間昏暗

家具老舊、不適合空間風格

天花板遭白蟻侵蝕

統一空間色調及元素

拆除舊有櫃體，改善空間配置

取捨商品樣數，陳列當季商品

增加門窗採光面積，並重新規劃配電

更換風格化家具

解決白蟻問題

問題 解決辦法



室內空間改造 
成果展現

  以暖色木質調、磨石子地板及綠
色植被為基底，營造山中自然氛圍
感，並融合現代元素，以黑色金屬
作為點綴。將陳舊櫃體進行風格化
調整，延續其物品壽命。

現場模擬圖 ▲



室 內 範 圍

▲ 現場模擬圖



成果展現

▲現場模擬圖



品牌包裝設計優化 現況

需更新品牌形象

標準字需再設計

包裝文字資訊缺乏統一性

舊款包裝沒有獨特性

商品包裝沒有系列感

統整品牌核心內容、找出未來主調走向

重新設計 logo 標準字，符合品牌形象

調整內文排版，更容易找到需求資訊

設計包裝亮點，突出商品的獨特性

統籌商品連結性

問題 解決辦法



LOGO標準字 預期成果

098 18 8-5 852

我們將過去的舊有圖像保存並同時加入新的品牌形象，
讓老客戶依舊保有信任感，與此同時也能吸引新客人前往，

體驗從未感受過全新的獼猴咖啡

Before after



#357E8F

#CEAB30

ＬＯＧＯ沿用獼猴形象，做線條精簡的視覺調整；
顏色選擇藍綠色，象徵樟湖的「樟樹」及「湖水」
黃色則象徵咖啡的香氣、獼猴的活力以及品牌的溫度

上方四顆咖啡豆，象徵有「咖啡」、「獼猴」、「你」、「我」，才有現在的獼猴咖啡



(一) 沖泡方式、情境使用說明 

品牌包裝設計 成果展現

1 撕開Tear 2 拉開Pull away 3 沖泡Steep 4 取出Take out



(二)袋裝咖啡包裝貼紙

台灣獼猴咖啡
Taiwan Monkey Coffee

Specialty Coffee

風 味

烘培度

品種 製造日期鐵比卡
t y p i c a

淺 淺中 中

水洗熱帶水果 tropical fruit

烏龍茶 oolong tea

紅糖 brown sugar檸檬 lemon

內容物

227公克 112公克

Specialty Coffee

Mandeling and Brazilian Coffee

風 味

烘培度

品種 製造日期鐵比卡
t y p i c a

波旁
b o u r b o n

中 中深 深

水洗
日曬

榛果 hazelnuts

仙草 grass jelly

橘皮 orange peel

奶油巧克力

內容物

227公克 112公克

曼巴咖啡

light fermented wine

Specialty Coffee

衣索比亞 耶加雪菲 G1
Ethiopia Yirgacheffe Grade1

Specialty Coffee

風 味

烘培度

品種 製造日期鐵比卡
t y p i c a

淺 淺中 中

日曬花香 floral

柑橘 Tangerine

莓果 berr ies

桂圓 Longan

淡發酵酒香
light fermented wine

內容物

227公克 112公克

Ethiopia Yirgacheffe Grade1

風 味

烘培度

品種 製造日期鐵比卡
t y p i c a

淺 淺中 中

水洗
香草 van i l la

莓果 ber r ies

檸檬 lemon

奶油 cream

紅糖 brown sugar

香草 sweet orange

內容物

227公克 112公克

衣索比亞 耶加雪菲 G1







(三)濾掛咖啡外盒

內盒插圖設計

外盒

內盒





1. 商品展示牆
與在地小農合作，在店內即可購買到當地農
產品，達到宣傳推廣效果。 

2. 綜合禮盒
與在地小農合作，推出樟湖特色農產品禮盒
，打造最道地的獨特風味。

連接樟湖



包裝打樣費
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 200 1 200
品牌形象印刷費 600 1 600
包裝打樣印刷費 1200 1 1200

總計 2000

包裝量化
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 500 1 500
開刀模 2000 4 8000
濾掛外盒(小) 3500 1 3500
濾掛外盒(中) 5015 1 5015
大禮盒包裝 6100 1 6100
提袋 6150 1 6150

總計 29265

3. 桌上立牌
介紹當地特色景點、店家、體驗活動，
吸引顧客前往，帶動觀光產業。



經費預算與規劃
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LOGO、標準字

貼紙、使用情境

濾掛外盒設計

禮盒設計

提袋設計

打樣送印

實品拍攝

雛型製作

雛型報告

討論修正

結論

最終定案

統整PPT

50% 70% 100%

包裝

空間

全體

甘特圖
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團隊過去成果



室內空間設計技術

全國技藝競賽工業類室內設計組 第三名

林 鈞 茜



平面設計技術

51 屆全國技能競賽 - 平面設計技術 銅牌
50 屆全國技能競賽 - 平面設計技術 第四名

包裝打樣費
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 200 1 200
品牌形象印刷費 600 1 600
包裝打樣印刷費 1200 1 1200

總計 2000

包裝量化
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 500 1 500
開刀模 2000 4 8000
濾掛外盒(小) 3500 1 3500
濾掛外盒(中) 5015 1 5015
大禮盒包裝 6100 1 6100
提袋 6150 1 6150

總計 29265

蔡 怡 玟



全國技藝競賽商業類網頁設計組第二名

網頁設計技術

包裝打樣費
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 200 1 200
品牌形象印刷費 600 1 600
包裝打樣印刷費 1200 1 1200

總計 2000

包裝量化
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 500 1 500
開刀模 2000 4 8000
濾掛外盒(小) 3500 1 3500
濾掛外盒(中) 5015 1 5015
大禮盒包裝 6100 1 6100
提袋 6150 1 6150

總計 29265

簡 秀 瑛



包裝打樣費
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 200 1 200
品牌形象印刷費 600 1 600
包裝打樣印刷費 1200 1 1200

總計 2000

包裝量化
經費項目 單價 數量 總價
影印印刷費 500 1 500
開刀模 2000 4 8000
濾掛外盒(小) 3500 1 3500
濾掛外盒(中) 5015 1 5015
大禮盒包裝 6100 1 6100
提袋 6150 1 6150

總計 29265

活動紀錄



啡越新食代



現場丈量



討論過程



THE END


